CENIK INZERCE

platny od 1. dubna 2025, ceny jsou uvedeny bez DPH)

; Petka

CELOSTRANA
1/1 (NA sPAD)

ROZMER:

210 x 297 mm
+4 mm spad

na kazdé strané

CENA:

blok:

32 000 K¢
zadni obdlka:

35000 K¢

POLOVINA
NAVYSKU 1/2V
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
88 x 255 mm

CENA:
16 000 K&

CTVRTINA
114
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
88 x 1256 mm

CENA:
8 000 K¢

DVANACTINA
1/12
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
88 x 39 mm

CENA:
2500 K¢

RADKOVA INZERCE

POLOVINA
NA SiRKU 1/2 8
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
181 x 125 mm

CENA:
16 000 K¢

TRETINA
1/3
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
181 x 82 mm

CENA:
10 500 K¢

OSMINA
1/8
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
88 x 60 mm

CENA:
4000 K¢

SESTNACTINA
116
(DO ZRCADLA)

ROZMER:
42 x 60 mm

CENA:
2 000 K¢

80 K¢ bez DPH za 50 znaki - pro obcany Prahy b (trvaly a prechodny pobyt)

120 Ké bez DPH za 50 znaku - pro obc¢any z jinych lokalit

SLEVY PRI OPAKOVANI
PLOSNE INZERCE:
7 a vice mésici:

celkova sleva 30 % vcetné DPH
4—6 mésicu:

celkova sleva 20 % vcetné DPH
2-3 mésici:

celkova sleva 10 % vcetné DPH

Technické specifikace
k dodavanym podkladim:

1. Standardni format je tiskové
PDF/X1a:2001, pokud neni

tento format dodrzen, je nutné texty
prevést do krivek.

2. Rastrové grafiky TIFF, EPS,

JPG (nevkladat ICC profily).
Komprimované obrazky dodavat
vzdy v nejvyssi kvalité. Rozlisenti
minimalné 300 dpi. Tohoto rozliSent
nesmi byt dosazeno dodatecnym
prevzorkovanim.

3. Vektorova grafika EPS, Al
s texty pfevedenymi do krivek
a vloZzenymi obrazky.

Barevnost:

Inzeraty ve vSech zminovanych
formatech museji byt dodany
v barevném prostoru CMYK.
Primé barvy jsou nepripustné
Spad a bezpecnostni zéna:
Inzeraty zpracované na spad
museji byt dodané se spadem
nejméné 4 mm. Bezpecnostni
z6na od okraje Cistého formatu

je 4 mm, jinak hrozi ofiznuti.

Pokud nebudou tyto pozadavky
dodrzeny, nemtzeme rucit
za vysledny tisk.

KONTAKT A PRIiJEM DAT
E-mail: inzercepetka@prahab.cz



PODMINKY
INZERCE

; Petka

PRAVIDLA PRO PODAVANI INZERCE

W Nabidky placené inzerce mohou vyuzit firmy, podnikatelé
a zivnostnici se sidlem, provozovnou ¢&i poskytovanim sluzeb
v méstské ¢asti Praha b.

M Inzerdt nesmi byt na prvni strance.

W Rozsah placené inzerce je limitovan plochou 4 stran.
Radkovou inzerci je moZné objednavat v max. délce 200 znakd.

W U rddkové inzerce zdarma nelze narokovat zverejnéni
v konkrétnim vydani mési¢niku Prahy 5. Inzeraty budou
na zakladé data objedndni zarazovany do poradniku
a zverejnovany podle kapacitnich mozZnosti jednotlivych vydani
mésicniku.

W Nabidky radkové inzerce zdarma lze vyuzit opakované. Po
zverejnéni inzeratu bude inzerent v pripadé zajmu znovu
zarazen na konec poradniku.

W Vyznamna Zivotni jubilea, napf. zlaté svatby — 50 let,
narozeniny — jubilea, jsou publikovana pro ob¢any Prahy 5
formou bezplatné inzerce.

M Dodrzovani pravidel (eticky kodex) pro fadkovou inzerci zajisti
odd. PR, tiskového a protokolu. Poté bude vydan zadavateli
variabilni symbol pro zaplaceni.

M Z4vazné objednavky inzerce jsou prijimany v tisténé podobé
nebo e-mailem (véetné podpisu, razitka a velikosti formatu) do
1.dne mésice.

W Nejpozdéji 14. dne v mésici objednavatel doda veskeré
podklady o inzeratu i s grafikou.

M Inzerdty je nutné dodat v elektronické podobé. Inzeraty
nejsou vydavatelem MC Praha 5 upravovany, je nutné jejich
dodani tzv. na kli¢ a dle technickych parametr( a grafickych
podminek.

M Platba za inzerci je mozna bezhotovostné ¢i za primou Uhradu
v pokladné UMC Praha 5. Inzerci je nutné uhradit na zakladé
faktury do 14 dnl po vytisku ¢isla, kde byla inzerce dle
objednavky uvedena.

W Bezhotovostni platby se zasilaji na ucet Cislo
69024-2000857329/0800, vedeny u Ceské spofitelny.

VYDAVATEL PETKY SI VYHRAZUJE PRAVO

W Neuverejnovat inzeraty s jednoznacnou nabidkou sexudlnich
sluzeb.

W Neuverejnovat reklamy na zasilkovy prode;j.

W Neuverejnovat soukromé inzeraty typu .Prace doma - vydélek
az 50 000 K¢ tydné”.

W Neuverejnovat inzerci, kterad by povzbuzovala déti k tomu, aby
chodily na nezndma mista nebo hovorily s nezndmymi lidmi.
B Neuverejhovat zadnou reklamu na komeréni produkt ¢i sluzbu,
ktera by obsahovala vyzvu détem a ktera by jakymkoliv
zplsobem naznacovala, Ze pokud si déti samy nekoupi

produkt, nesplni néjakou povinnost.

W Ma-li reklama zahrnovat odkaz na détskou soutéz, sbér
kupond, nabidky prémii, také cenu a podobné hry zameérené na
déti a mladez, musi byt vhodnym zplsobem publikovana jasna
pravidla hry.

W Neuverejnovat reklamu na loterie a jiné podobné hry.

B Neuverejhovat inzeraty spole¢nosti, vefejnych, statnich
¢i vzdélavacich instituci, pravnickych ¢&i fyzickych osob
tuzemskych ¢i zahranicnich nebo se zahrani¢ni Gcasti, které
jsou v jakémkoli pravnim sporu s vydavatelem.

W Ve spornych pfipadech ma konec¢né pravo rozhodnout vedouci
odboru vnéjsich vztahd a komunikace po informovani
a souhlasu pani starostky / pana starosty.

ETICKY KODEX INZERCE

M Uverejnéné inzeraty musi byt v souladu s kodexem reklamy,
ktery zpracovala rada pro reklamu. Kodex reklamy vychazi
z mezinarodné uznavané zasady reklamni praxe vypracované
Mezindrodni obchodni komorou.

M Inzerce slouzi k informovani vefejnosti a méla by spliovat
etickd hlediska pldsobeni na obcany Ceské republiky.

M Inzerce uverejnénd v Pétce musi byt pravdiva, slusna a cestna.
B Musi respektovat zasady ¢estného soutézeni konkurentd.

W Nesmi navadeét k poruSovani pravnich predpisd nebo budit
dojem, Ze s jejich porusovanim souhlasi.

W Nesmi Sifit klamavé Udaje a dezinformace.
B Nesmi obsahovat prvky snizujici lidskou ddstojnost.

B Nesmi zneuzivat ddvéru verejnosti ¢i nedostatku jeho
zku$enosti ¢i znalosti.

B Nesmi vyuzivat podprahové vnimani vefejnosti ani prvky
hazardu.

W Nesmi obsahovat nic, co by vedlo k nasilnym aktiim
a extremismu nebo je podporovalo.

B Nesmi zneuzivat predsudkd a poveér.

M Reklama nesmi obsahovat nic, co by nepochybnym zplsobem
urazelo narodnostni, rasové nebo nabozenské citéni lidi.

B Nesmi podporovat ¢i vychvalovat chovani a jednani poSkozujici
Zivotni prostredi nad spolecensky akceptovanou miru.

B Nepripustna je reklama s politickym obsahem ¢&i anonymnim
politickym podtextem.

B Nepfipustné jsou i pozvanky na demonstrace a jiné akce
s politickym podtextem.



